KAMPANOVY TO-DO CHECKLIST @ Katka Halenka

Pravodce Fenomenalni kampani —

STRATEGICKE KROKY NA ZACATKU

[ ] Definovani zaméru pro kaman [ ] Aktualizace avatara pro kampan
[ ] Harmonogram kampané [] Plan ukolt a delegovani (i domacnosti)
[ ] Rozpocet kampané [ ] Plan hyckani a dobijeni baterek

TECHNICKE NALEZITOSTI PRO MERENI VYSLEDKU

[ ] Nastaveni Google Analytics [ ] Vytvoreni UTM odkazl
[ ] Nastaveni Facebook Pixelu [ ] Nastaveni FB Conversions API
i1 H TIP! Zkontroluj si fukénost stranky tim, Ze vytvoris

ZVACI STRANKA zkuSebni registraci v anonymnim okné!

[] Koncept a texty [ ] PrihlaSovaci formular propojen

[ ] Vizual a obrazky [ ] Stranka potvrzeni registrace

[ ] VloZeni na web [ ] Stranka potvrzeni emailu (DOI)
REKLAMA

[] Tvorba textt [ ] Definice cilové skupiny

[] Tvorba kreativ (obrazky, videa) [] Technické nastaveni
ORGAN'CKE ZVAN| TIP! Inspiruj se v pravodci

Zvani a zahtivani pro nazhavené klienty!
[] Zvani ve skupiné, na strance [ ] Zvani emailové databaze
[ ] Zvani na osobnim profilu [ ] Zvani v cizich relevantnich skupinach

ZAHRIVANI PRIHLASENYCH
[ ] Ping-pong email po prihlaseni [ ] Zahtivaci emaily pred magnetem

[] Mini upsell na dékovaci strance [ ] Zahtivaci program v mag. skupiné
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Privodce Fenomenalni kampani =

PRIPRAVA MAGNETU
[ ] Koncept a zamér pro magnet [] Vytvorit landing page
[] Natocit video / videa [] Vytvofit podplrné materialy

. L (pracovni listy)
[ ] Sestfihat magnet i kratké klipy

pro propagaci

V PRUBEHU MAGNETU

[] Emaily s obsahem a vyzvou k akci [[] Komunikace ve skupiné (Q&A, ..)

[] Prispévky v magnetové skupiné [] Sdileni reakci mimo magn. skupinu

TIP! Zkontroluj si fukCnost stranky zkusebni

PRODEJ objednavkou v anonymnim okné!

[[] Zameér pro prodej [ ] Prodejni trojuhelnik
Prodejni stranka

[ ] Koncept a texty [ ] Vlozeni na web (nacasovani)

[] Vizual a obrazky [ ] Dékovaci stranka po objednani

[ ] Reference [ ] Propojeny objednavkovy

formular a emailovy seznam

Prodejni dny

[ ] Prodejni emaily [[] Drzeni pole a ladéni na avatar/ky

[] Prodejni prispévky a ziva vysilani  [] Hyc¢kani a odpocinek

[ ] Social selling [ ] Oslava

VYHODNOCENI KAMPANE TIP! Inspiruj se v privodci

Vyhodnoceni kampané rozumem i citem!

[ ] Subjektivni reflexe [ ] Zpétna vazba na spoluprace

[] Analyza dat [[] Naplanovani akénich kroku



